LAS INFOGRAFIAS
COMO FUENTE DE INFORMACION
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DEFINICIONES DE INFOGRAFIA

Segun el diccionario de la RAE, las dos acepciones de infografia son:
Técnica de elaboracion de imagenes mediante ordenador.

Imagen obtenida por medio de esta técnica.

Segun la Wikipedia, la definicion de infografia es:

La infografia es una representacién visual de los propios textos; en la que intervienen descripciones, narraciones o
interpretaciones, presentadas de manera grafica normalmente figurativa, que pueden o no coincidir con grafismos
abstractos y/o sonidos. La infografia naci6 como un medio de transmitir informaciéon graficamente. Los mapas,
graficos, vinetas, etc. son infogramas; es decir, partes de la infografia, con la que se permite a estos una informacién
completa aunque pueda ser complementaria o de sintesis.

[ 4 &

Una definicion mas simple:

Las infografias son ante todo una forma de comunicar informacién compleja, combinando texto, imdgenes y disefio de
una manera muy visual, que la hace potencialmente viral.
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PARA QUE SIRVEN LAS INFOGRAFIAS

e« Mostramos la informacién de una forma ordenada
y esquematica. Recordamos..

« Destacamos la informaciéon mas importante. Un20%de lo que leemos g,
« Esuna forma mas atractiva de exponer un tema.

* Facilitan la lectura y es mas facil recordar los Un 10% de lo que oimes <@
datos.

« Son muy virales, por lo que conseguimos una gran
difusion y damos mas visibilidad a nuestra marca. Un80%deloquevemes &

» Al ser un contenido Unico, permite diferenciarnos.

La desventaja de las infografias es que no podemos incluir mucho texto, por lo que los temas son abordados con
menos profundidad.
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PARA QUE SIRVEN LAS INFOGRAFIAS
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TIPOS DE INFOGRAFIAS

No existe todavia una clasificacién reglada de los tipos de infografias existentes.

Estaticas: una imagen fija con todos los contenidos que se necesitan incluir. (ejemplo)

Interactivas: son imagenes que permiten al usuario interactuar sobre las mismas. (ejemplo)

* Dinamicas: video en forma de infografia. (ejemplo)

VISITAS A LA WEB
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PARTES DE UNA INFOGRAFIA

Existen tres elementos principales:

* Titulo: debe ser breve, directo e impactante. Tiene que
describir lo que nos vamos a encontrar en la infografia. No
deberia superar los 90 caracteres si luego queremos tuitearlo.

* Cuerpo o Contenido: Contiene la informacién visual que
puede presentarse a través de graficos, mapas, cuadros
estadisticos, diagramas, imagenes, tablas, etc.

No conviene abusar de los textos ya que la infografia perderia
su esencia. También es importante una buena eleccién de la
tipografia.

* Pie: Aqui se suelen anadir la siguiente informacion:

* Las fuentes, es decir, de donde hemos sacado la
informaciéon que mostramos en la infografia.

* Los logos de la empresa o el nombre del autor, ya que el
objetivo es darnos a conocer. pl E

* Datos de contacto: web, blog, redes sociales, correo,
teléfono.. I — T ——
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA

Antes de pasar a la parte técnica de la infografia, debemos plantearla de forma correcta, pensando en para quién va
dirigida y creando un esquema que nos permita ordenar la informacion de una forma coherente.

1. TEMA O IDEA

Lo primero es elegir el tema sobre el que vamos a desarrollar nuestra infografia. Puede estar relacionado con los

productos o servicios de nuestra empresa, puede ser nuestro tema de estudio, o una tendencia del sector en el que nos
movemos.

COMO COMBINAR

TIPOGRAFIAS

10 citas céiebres [ GRAFENO T

la medicina. Conoce

El material maravilla Gl roskdis e

e———— T (A ————

/////?,/,/,,/,;}””}ﬁ i ) \\\ u'\'\\\\\\\\

sobre
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA

2. PUBLICO OBJETIVO

Es muy importante tener claro la audiencia a la que nos
vamos a dirigir, ya que esto determinara la complejidad y
profundidad de nuestra infografia.

» Esto nos ayudard a definir mejor el objetivo que
tenemos con nuestra infografia.
« Conseguir mucha difusién en Twitter o Facebook

» Consegquir llevar mas trafico nuestro sitio web

» Ganar reputacién en nuestro sector para ser mas
relevantes
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA

3. ESTRUCTURA

Si tenemos clara la estructura de la infografia nos ayudard a simplificar el proceso de creacion, la bdsqueda y la
organizacion de la informacién.

Una presentacién organizada de la informacién contribuye a facilitar a nuestra audiencia la comprension del mensaje
que queremos compartir a través de la infografia.

m Estar Informado
Y

Siempre se ha dicho eso de "la

informacion al poder”, hoy en

dia estar informado de lo que
I n sucede en el mundo, en tu zona
y de las noticias de tu sector de
actividad es impriscindible. Las

Redes Sociales te ayudan a
estar i o.

m Publicidad ;

YouTube, Google, FaceBook,
Linkedin o Twitter disponen de
diferente férmulas para colocar
publicidad en ellos. Los Medios
Sociales, en general, permiten

hacer una excelente
segmentacion de los
destinatarios.

Comunicacion

Si quieres contactar con una
|iempr5a 0 profesional, 0
quieres que puedan contactar
contigo, los Medios Sociales +
son un extraordinario canal de
: _mmunkatiﬂn.kls en;g los
ferentes canales abiertos
aumenta tus posibilidades de
contacto.

Ampliar Red
de Contactos

Tener un Red de Contactos
extensa y adecuada te ayudard,
sin duda, a disponer de mds
oportunidades.

Las Redes Sociales, hoy en dia,
son el mayor canal de
incorporacion de nuevos
contactos.
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2 Permite segmentar
SEGMENTACION e detalladamente las
< audiencias y ajustar tus
e o sl
pais, region, horario y potencialideal
sobretodo por
palabras clave
e VIRALIZACION
Efecto viralizador de
MEDICION @ las Redes Sociales
Se puede medir el
retormno de inversién s
entiemporesl INTERACTUACION
" Interactuacion con
nuestro cliente
CONTROL potenclal
Control exhaustivo del
presupuesto

r==1 COSAS QUE NO SE
! & | DEBEN DE HACER EN
L—=4LAS REDES SOCIALES

& » 47

No sPara qué poner Cuidado con la
informes o dénde vives o informacién que
publiques tu vida dénde estds? publicas, tipo
- pensamientos y
Geolocalizarte demds
Ojo alas No compartas videos No publiques
Imagenes o imagenes que fotos de tus hijos
que subimos puedan herir a otros y sobrinos
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
4. INFORMACION

A la hora de buscar informaciéon en
internet, debemos elegir fuentes vy
seleccionar la informacién mas relevante
contribuird al resultado final de la
infografia.

Este paso, que en la mayoria de los casos,
puede implicar una ardua labor de
investigacion.

Nos podemos ayudar de herramientas
para ordenar y almacenar nuestra
informacién (Feedly).
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
5. APORTA VALOR

La infografia debe ser un instrumento para
generar y compartir conocimiento a partir del
andlisis de la informacion que se ha
seleccionado.

No debemos limitarnos a buscar informacion y
plasmarla en nuestra infografia, sino que
tenemos que aportar algo de nuestra cosecha.

En el momento que aportamos nuestro
conocimiento sobre un tema, nos estamos

diferenciando del resto y haremos que la
infografia sea Unica.
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
6. DISENO

Para el diseno de la infografia, tenemos que basarnos en
la estructura que hemos definido anteriormente.

Antes de empezar con el disefo, es conveniente coger un
papel y un lapiz para crear un boceto que sirva de guia.

Una forma de aprender sobre el diseno y confeccién de
infografias es ver muchas, asi que os dejo con algunas de
las mas importantes recopilaciones:

TICs v Formacion

Infografias en castellano

— — Las otras infografias
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
7. ELECCION DE COLORES

Una buena eleccién de colores es fundamental para
que nuestra infografia tenga éxito.

Es preferible usar colores con tonos pastel, que
contrasten y ayuden a visualizar los contenidos de
la infografia.

También es usual utilizar los colores corporativos
en todas las infografias reforzando asi nuestra
imagen de marca.
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
8. TIPOGRAFIA

Existen tres maximas en las que debemos
F G H I l basar nuestra tipografia:
1. La clave es el Contraste
K L M " o 2. Los parrafos de texto deben ser legibles
3. Usar 2 o 3 fuentes como maximo
Aqui os dejamos una infografia con 10 consejos
para elegir la tipografia adecuada
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
9. GRAFICOS

Gran parte de la informacion que se recoge en TRANSPORTATION
una infografia son graficos con datos, los cuales iINFOGRAPHIC
deben quedar lo mas claro posibles para facilitar
su comprensién

Los graficos hacen que la informacion sea mas
amena, pero también podemos apoyarnos en
iconos y otros elementos graficos que ayuden en
esta labor

Ejemplos:

iconfinder.com

IconArchive.com

fFindicons.com

iconspedia.com
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COMO CREAR UNA INFOGRAFIA
10. HERRAMIENTAS

Las herramientas mas utilizadas para crear
infografias son las herramientas de diseno
grafico tradicionales,tales como Photoshop e
[lustrator.

En los Ultimos tiempos estdn apareciendo
herramientas online para crear infografias
que ofrecen multitud de opcionesy tienen
una interfaz sencilla.

Piktochart

Infogr.am
Easelly
Creately
Visually
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